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STIFTER IM INTERVIEW

OLIVER KAHN
@ Austriﬁsoption > SILBER-

stabilisiert Eur % INVESTOREN
| HORTEN SILBER

SACHWERT

MAGAZIN

Das Sachwert Magazin richtet sich als
Anlegermagazin an konservative und
sachwertorientierte Anleger. Dazu z&hlen nicht nur
Beteiligungen, sondern vor allem reale Werte wie
Immobilien, Rohstoffe, (Edel-)Metalle und Raritaten.

Zudem beschaftigt sich der Titel mit Nachhaltigkeits-
themen wie Stiftungen und Wissen.

Sachwert Magazin ist der fihrende Titel fur physische
Sachwerte in Deutschland.

Zielgruppe

Privatanleger

Finanzdienstleister

Abb. Online-Heft 10/2014
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Objektdaten / Preise (Printausgabe)

Positionierung im Handel (Gruppe) Finanzen & Wirtschaft
Auflage* (Print- und Digitalvertrieb) 34.200

Heftpreis 3,90 EUR
Erscheinungsweise Quartalsweise

Technische Angaben

Format DIN A4 (210 x 297 mm), Offset-Druck, Heftung
Farbe/Papier CMYK 4-farbig, Gloss-Papier
Anzeigen im Anschnitt liegend (210 x 297 mm + 3 mm uml. Beschnittzugabe)

Dateiformate  PDF
Anzeigenformen

Anzeigen als klassische Werbeanzeigen oder als redaktionell gestaltete
Anzeigen. Kein preislicher Unterschied.

Termine 2016

03/2016 Erscheinung 23.06.2016 Red.-/Anzeigenschluss 13.05.2016
04/2016 Erscheinung 22.09.2016 Red.-/Anzeigenschluss 12.08.2016
01/2017 Erscheinung 22.12.2016 Red.-/Anzeigenschluss 11.11.2016

*kann variieren

SACHWERT

MAGAZIN

WISSEN FUR ANLEGER

'IAS STREBEN
- NACH DEM -
WAHREN

Anzeigenpreise

1/1 Seite DIN A4 3.500 EUR
2/1 Seite DIN A4 6.000 EUR
Umschlagsseiten 4.500 EUR

Alles zzgl. 19% MwSt.
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Erhaltlichkeit / Vertrieb (Printausgabe)

STREUEN. === . . DEUTSCHLAND & OSTERREICH Zeitschriftenkioske - Buchhandlungen (z.B. Thalia)
B A Stationar . . ) )
= Einzelhandler (z.B. Edeka, Rewe, Shell) - Bahnhofe - Flughafen

B é Versand EUROPA Abonnenten (D, A, CH, FL, LU) - Dienstleister (z.B. Deutsche Post Leserservice)

Digital WELTWEIT Apple Store - Google Play Store - Amazon Store - Austria Kiosk
|g|ta

United Kiosk - Axel Springer iKiosk - keosk

0 Rppsiore M P G ) Readly  ¥fxios gl “CoS
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Q' ContentBoxx Sachwert Magazin
> ©stenlos an Bord

' Free Down- |
load Uber
elournals

Kostenloser Lese-Genuss.
Uberall im HotSpct—Berelcn der
Telekom lesen Sie Uber das Tool

ContentBoxx das Sachwert Magazin
kostenfrei.

Wunschausgabe herunter.

Lufthansa Austrian 7~ Eumwings“"

APPWARTEN

Tl D ‘ S48  STARALUANCE MEMBER V.7
“" & Richtig
:-f‘agegen, _ APPWARTEN
Ll 9’ - cemth. U8 o \ An Appwarten-Standorten
‘ erhalten Sie exklusive und
hachwertige Inhalte von
namhaften Anbietern.
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Digitalvertrieb (Printausgabe)

Sachwert Magazin ist Partner grof3er Digitalanbieter. Dort kbnnen Leser das Magazin teilweise kostenlos, teilweise
gebuhrenpflichtig laden. Ob an Bord ihres Fluges, auf ihrer Kreuzfahrt, im Café, bei der Post oder beim Hotelaufenthalt.

Airlines

Uber 1,2 Mio. Passagiere nutzen
bereits die Digitalmagazine von
Lufthansa Group, airberlin u. SAS

) 7
Eurowings z

germanwings o

&airberun

SAS oI5
Austrian 7

Axel Springer @ iKiosk

600 Titel, Digitalkiosk 5 Lander-
versionen (DE, CH, CZ, ES, TR)
auch Lieferant flr Gro3anbieter.

BAHN

ADAC Postbus

\J TUICruises

AIDA

CRUISES

Géasteauflagen

In Hotels, Cafés, Lobbies und
Kliniken lesen Menschen
besonders aufmerksam.

CAFE«BAR §
| CELONA

ARACELSUS

ELINIKEN
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Objektdaten / Preise (Gratis ePaper)

Verbreitung (Div. Onlinekioske, Verteiler) 11.000 (Leser, ca.)
Heftpreis Gratis
Erscheinungsweise online Monatlich (12 Ausgaben)

SACHWERT

MAGAZIN

Technische Angaben

Format DIN A4 (210 x 297 mm)
Farbe RGB
Anzeigen im Anschnitt liegend (210 x 297 mm)

Dateiformate ~ PDF, JPG
Anzeigenformen

Anzeigen als klassische Werbeanzeigen oder als redaktionell gestaltete
Anzeigen. Kein preislicher Unterschied.

Termine 2016

Erscheinung Monatlich zum 15. (ab Januar 2016)
Red.-/Anzeigenschluss 7 Tage vorher

STIFTER M IN

OLIVER KAH

Anzeigenpreise

1/1 Seite DIN A4 400,00 EUR
2/1 Seite DIN A4 650,00 EUR
Umschlagsseiten 600,00 EUR

Alles zzgl. 19% MwSt.
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Erhaltlichkeit / Vertrieb (Gratis ePaper)

Online WELTWEIT ISSUU.com - Yumpu.com - facebook

Das kostenlose eMagazin von Sachwert Magazin erscheint monatlich online. Mit aktuellem Bezug auf den
Monat ist das rein anzeigenfinanzierte Heft hoch frequentiert und eine preiswerte Moglichkeit, Ihr Publikum
anzusprechen.
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Heft-1D
Verlag

Hrsg. u. ChR
Verlagssitz
Anschrift
Kontakt

Anzeigenvertrieb

Vertrieb

Gerichtstand

Verlagsregistrierung

ISSN 2197-1587

Backhaus Verlag

Julien D. Backhaus

Bremer StraRe 24, 31608 Marklohe
Waffensener Dorfstr. 54, 27356 Rotenburg
Tel.: (0 42 68) 9 53 04 -91

Fax: (0 42 68) 9 53 04 -92

E-Mail: info@backhausverlag.de

Schwachhauser Heerstral3e 78
Tel.: (0421) 62 65 91 -87
Onpress Media Berlin

Altonaer StraRe 84-90
D-13581 Berlin

Nienburg

GLN 4260268980001

ZDB-ID 2622206-1

SACHWERT

MAGAZIN

I BACKHAUS

Verlag

VD Z Verband Deutscher
Zeitschriftenverleger

,Deutscher
Medienverband
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Allgemeine Geschaftsbedingungen Anzeigenschaltung

Ziffer 1
Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages, schriftlich oder miindlich, erkennt der Auftraggeber die Allgemeinen
Geschéftshedingungen und die jeweils giltige Preisliste des Backhaus Verlags (Auftragnehmer) als verbindlich an.

Ziffer 2
,Anzeigenauftrag" im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag zwischen
Auftragnehmer und Auftraggeber uber die Verdffentlichung einer Bild-, Text-, oder anderweitigen Anzeige.

Ziffer 3

Der Vertrag zwischen Auftraggeber und Auftragnehmer kommt zustande, wenn der Auftraggeber der erfolgten
Auftragsbestatigung nicht widerspricht. Bei Einwendungen hat der Auftraggeber innerhalb 2 Tagen nach Zugang
der Bestatigung zu widersprechen. Platzierungswiinsche des Auftraggebers sind nur giltig, wenn sie vom
Auftragnehmer bestétigt worden sind. Innerhalb 2 Tagen gilt die Auftragsbestétigung automatisch als angenommen
und als angenommener Vertrag (auch telefonisch erteilt).

Ziffer 4

Die Weitergabe von Anzeigen, die durch den Backhaus Verlag erstellt wurden, ohne Genehmigung des Verlages
verstdlt gegen das Urheberrecht und kann nachtréglich nach Ermessen des Backhaus Verlags berechnet werden.
Nur mit Absprache und Lizenzfreigabe durch eine Gebiihr darf der Auftraggeber die Anzeige verbreiten und
vervielfachen.

Ziffer 5

Fir die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter Druckunterlagen oder anderer
Werbemittel ist allein der Auftraggeber verantwortlich. Bei farbigen Anzeigen kann keine Regressforderung fur
fehlerhafte Farbwiedergabe akzeptiert werden. Der Auftraggeber verpflichtet sich die Druckunterlagen nach den
vorgegebenen Formatangaben zuliefern. Liegen dem Auftragnehmer die Druckangaben bis zu diesem Zeitpunkt
nicht vor und/oder wenn kein Motiv vorliegt erfolgt eine 50-prozentige Berechnung. Backhaus Verlag behalt sich
das Recht vor, das Erscheinungsdatum zu &ndern. Entstehen dem Auftragnehmer durch die nicht rechzeitige
Ablieferung von Druckunterlagen oder bei einer Zusicherung der Daten, schriftlich oder mindlich ein Schaden,
(Anzeigenausfall, Platzreservierung, Bestétigung am Telefon) so hat der Auftraggeber Ersatz zu leisten und trégt
die Kosten. Fir Fehler wird keine Haftung Gbernommen.

Ziffer 6

Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fir die Richtigkeit der Anzeige. Ein Probeabzug wird nicht automatisch,
sondern auf Wunsch des Auftraggebers zugesandt. Der dem Auftraggeber iibermittelte Probeabzug gilt als
genehmigt, wenn der Auftraggeber nicht innerhalb der gesetzten Frist den korrigierten Probeabzug zuriicksendet
bzw. schweigt.

Ziffer 7

Rechnungen sind binnen 2 Tage vor dem Drucktermin ohne Abzug zur Zahlung féllig. Diese Bestellbestatigung ist
verbindlich, wenn binnen 2 Tagen nach Eingang keine Stornierung erfolgt. Im Falle der Stornierung innerhalb 2
Tagen behalten wir uns das Recht vor die Gesamtauftragswertres zu berechnen die die telefonisch bestétigt und
Versichert wurde. Bei Neuaufnahme einer Geschéftsverbindung erhlt der Auftragnehmer eine Vorauszahlung des
Rechnungsbetrages zum Anzeigenschlusstermin.

Ziffer 8

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Gebiihren fallig. Sowie die Einziehungskosten berechnet. Der
Auftraggeber hat die Mdglichkeit den Gesamtbetrag per Vorkasse oder per Einzugsermachtigung zuleisten. Bei
Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftragsgebers ist der Auftragnehmer berechtigt, auch
wéhrend der Laufzeit eines Vertrages das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriingliche
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages zum Anzeigenschlusstermin und von dem
Ausgleich offen stehender Rechnungsbetrége abhéngig zu machen.

Ziffer 9
Der Auftragnehmer liefert 3 Anzeigenbelege (Belegexemplare).

Ziffer 10
Erfullungsort ist der Sitz des Auftragnehmers.

Ziffer 11

Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Schaltung seiner Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der
Auftraggeber trégt allein die Verantwortlich fur den Inhalt und die rechtlichen Zuléssigkeit der fur die Insertion zur
Verfiigung gestellten Text- und Bildunterlagen sowie der zu gelieferten Werbemittel. Der Backhaus Verlag
Ubernimmt keine Haftung.

Ziffer 12
Bei Betriebsstérungen oder in Féllen héherer Gewalt, oder Verkehrsstorungen haftet das Unternehmen nicht.
Gefahriibergabe grundsétzlich ab Werk.

Ziffer 13
Der Auftragnehmer iibernimmt keine Gewahr bei verspéteter Anlieferung.

Ziffer 14
Die Unwirksamkeit einzelner Bestandteile dieser AGB berihrt nicht die Gilltigkeit der Gbrigen Bestimmungen.
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